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SZAKMAI ÖNÉLETRAJZ 
Babocsay Ádám (1971) az ELTE Bölcsészettudományi karán, pszichológia szakon szerezte diplomáját. 
Ezzel párhuzamosan a Budapesti Közgazdaságtudományi Egyetem marketing-kommunikáció 
szakirányán tanult. Doktori tanulmányait 2003-ban fejezte be az ELTE pszichológiai doktori iskola 
keretében. Disszertációjának címe: ’Relationship Between Sensation Seeking and Mass Media Usage’ 
(angolul). 1998-ban vendégkutatóként a Lund egyetem Média és Kommunikációs Tanszékén 
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